












Os dados revelam mudanças claras no comportamento 
do shopper,  desde o canal de compra até preferências 
por formatos e marcas. Essas informações ajudam 
varejistas e fornecedores a tomarem decisões mais 
estratégicas no PDV, com foco em sortimento, 
precificação e execução. Esse conteúdo é uma parceria 
entre a Web Jasper e a Varejo 360 Inteligência e Pesquisa 
de Mercado.

com o time e use esses dados para 
direcionar decisões mais inteligentes no 

ponto de venda.

COMPARTILHE


