












Entender essas mudanças seja no comportamento do 
shopper, na força das marcas ou na performance dos 
formatos é essencial para decisões mais assertivas no 

ponto de venda. 
Esse estudo é fruto da parceria entre a Web Jasper e a 

Varejo 360, reforçando o poder dos dados na construção 
de estratégias realmente eficientes no varejo.

este conteúdo com o time e utilize esses 
insights para fortalecer suas ações no PDV.
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