

















Entender essas mudancas seja no comportamento do
shopper, na forca das marcas ou na performance dos
formatos é essencial para decis0es mais assertivas no
ponto de venda.
Esse estudo e fruto da parceria entre a Web Jasper e a
Varejo 360, reforcando o poder dos dados na construcao
de estratégias realmente eficientes no varejo.

este conteudo com o time e utilize esses
Insights para fortalecer suas acoes no PDV.



