












Os dados revelam mudanças claras no 
comportamento do shopper, desde o canal de compra 
até preferências por formatos e marcas. Essas 
informações ajudam varejistas e fornecedores a 
tomarem decisões mais estratégicas no PDV, com foco 
em sortimento, precificação e execução. 

com o time e use esses dados para 
direcionar decisões mais inteligentes no 

ponto de venda.
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