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Tendéncias do Mercado de Espumantes e Frisantes:
o0 que mudou no comportamento do shopper
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Participa¢cdo das Vendas em R$ por
CANAL DE VENDAS

Supermercados seguem como principal canal de compra,
mantendo participacdo elevada e praticamente estavel.

O Cash Carry avanga e passa d representar mais de 29% das
vendas, fortalecendo sua importdncia na categoria.
Hipermercados, Adegas e Minimercados tém movimentos
discretos, enquanto Hortifruti e Empodrio apresentam leve
retracdo.

O comportamento predominante revela um shopper
omnichannel, que compra Espumantes tanto na reposi¢céo do
supermercado quanto em volumes maiores no Cash Carry,
dependendo da ocasiéio de consumo.

Canal de Vendas 2023 2024

Fonte: Varejo 360 - Participacdo das vendas em R$ por canal de vendas no
estado de S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de 1pp (para
mais ou para menos) com intervalo de confianga de 95%.
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Participacéo das Vendas em R$ por
FAMILIA DE PRODUTOS

A familia Vinho Espumante continua responsavel pela maior
parte do volume da categoria, mantendo sua domindncia e
relev@ncia para consumo socidl, celebragdes e presentes.

J& o Vinho Frisante mostra leve retracdo, mas continua
atendendo nichos importantes ligados a produtos mais leves,
refrescantes e de prego acessivel.

A predomindncia de Espumantes reforca a busca por produtos
com maior percepcdo de qualidade, alinhados a ocasides de
celebracdo e rituais gastronomicos.

Tipo 2023 2024

Fonte: Varejo 360 - Participagcdo das Vendas em R$ por familia de produtos no
estado de S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de 1pp (para
mais ou para menos) com intervalo de confianca de 95%.
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Participacéo das Vendas em R$ por
SUB-FAMILIA DE PRODUTOS (ORIGEM)

A origem Brasil mantém absoluta lideranga dentro da
categoriqg, resultado da forca das vinicolas brasileiras e do
crescimento continuo da qualidade percebida pelo shopper. A
presenca nacional é fortalecida por pregos competitivos,
facilidade logistica e diversidade de roétulos dentro dos
principais grupos de produto.

Origens tradicionais como Itdalia, Espanha e Franga também
tém participacdo relevante, sustentadas pelo apelo de rotulos
cldssicos e pela associacdo com qualidade premium,
especialmente em ocadsides especiais.

As demais origens — como Argenting, Chile e Portugal —
seguem estdaveis, atendendo nichos especificos que buscam
perfis aromdaticos diferenciados ou rétulos importados de
entrada.

Origem 2023 2024 Origem 2023 2024

Fonte: Varejo 360 - Participacdo das Vendas em R$ por tipo de uso no estado de
S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de Ipp (para mais ou
para menos) com intervalo de confianca de 95%.
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Participacéo das Vendas em R$ por
GRUPO DE PRODUTO

O consumo segue concentrado em perfis cldssicos como
Branco Brut e Branco Moscatel, que juntos representam uma
fatia expressiva da categoria. Esses estilos apresentam forte
apelo tanto para celebracdées quanto para consumo casual,
sustentando o crescimento da categoria.

Grupos como Rosé Brut, Rosé Moscatel e Demi-Sec mantém
desempenho relevante, mostrando que o shopper estd
buscando variedade e perfis mais versdateis, agraddveis e
adaptdaveis a diferentes ocasides.

Produtos como Tinto Suave e outras variagdées apresentam
estabilidade, atendendo publicos especificos e consumidores
que buscam alternativas de menor custo.

Grupo de Produtos 2023 2024 Grupo de Produtos 2023 pLop 2

Fonte: Varejo 360 - Participagcdo das vendas em R$ por marca no estado de SGo
Paulo. Entre os anos 2024 e 2025. Margem de erro de 1pp (para mais ou para
menos) com intervalo de confianca de 95%.
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Participa¢cdo das Vendas em R$ por
MARCA

Salton, Aurora e Chandon seguem como ds marcas mais
relevantes da categoria, com Salton ampliando sua lideranga
e Aurora demonstrando crescimento consistente.

Chandon mantém forgca no segmento premium, ainda muito
associada a celebracdes e ocasides especiais.

Na sequéncia, marcas como Casa Perini, Donnatella e Freixenet
ajudam a diversificar o portfolio e atender diferentes faixas de

preco.

Um movimento importante &€ o avanco de Mioranza, Nova
Aliancga (Santa Coling, Aliangca e Wave) e Panizzon (San Martin
e Di Mallo), que ganham presenga no PDV e reforcam a
valorizagdo dos espumantes brasileiros com boa relacdo
custo-beneficio.

Marca 2023 2024

Marca 2023 2024
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A categoria de Espumantes e Frisantes continua
movimentando o varejo paulista, registrando
crescimento de 18,3% e alcancando R$ 391,76
milhées no periodo analisado.

Vendas Milhdes R$
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Os dados revelaom  mudancas clards no
comportamento do shopyper, desde o canal de compra
até preferéncias por origem, estilo e marca. Essas
iInformacdes ajudam varejistas e fornecedores a
tomarem decisdes mais estratégicas no PDV, com foco
em sortimento, precificacdo e execucdo.
Esse conteddo &€ uma parceria entre a Web Jasper e a
Varejo 360 Inteligéncia e Pesquisa de Mercado.
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Recomende ao seu time avaliar esses dados
ao planejar agées no ponto de venda.
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