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Amendoim Aperitivo acelera no varejo paulista
e consolida lideres de mercado
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Participa¢cdo das Vendas em R$ por
CANAL DE VENDAS

A categoria de amendoim aperitivo cresce 9,1% no periodo e
mantém forte concentracdo nos dois principais canais: Cash
Carry (38,3%) e Supermercado (36,5%).

O atacarejo segue lider, ainda que com leve ajuste de
participacdo, reforcando o perfil de compra para
abastecimento e maior volume.

Supermercados permanecem muito proximos, mostrando
estabilidade e relevdncia para compras de reposicdo e
consumo imediato. Lojas de desconto ganham espaco,
enquanto bomboniere e minimercado apresentam leve
retracdo.

O comportamento indica uma categoria ligada tanto ao
consumo domeéstico quanto a ocasiées de conveniéncia e
Impulso.
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Canal de Vendas

Fonte: Varejo 360 - Participacdo das vendas em R$ por canal de vendas no
estado de S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de 1pp (para
mais ou para menos) com intervalo de confianga de 95%.

-ﬁ web I3 @

Para mais informacgaodes, visite
Varejo 360

0 EAID- D ST HEG O Ca

varejo360.com | webjasper.com.br



( Pilulas de Conhecimento

Participacéo das Vendas em R$ por
FAMILIA DE PRODUTOS

O mix da categoria mostra leve avango do amendoim japonés,
que passa a liderar com 30,8% de participacdo.

O tipo ovinho mantém estabilidade, enquanto o crocante e o
torrado apresentam leve gjuste.

O shopper demonstra preferéncia por texturas mais marcantes e
produtos com maior percepcdo de indulgéncia, dao mesmo
tempo em que mantém fidelidade aos formatos tradicionais.

A categoria equilibra tradicdo e variedade, sem grandes rupturas
no comportamento.
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Fonte: Varejo 360 - Participa¢cdo das Vendas em R$ por familia de produtos no
estado de S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de 1pp (para
mais ou para menos) com intervalo de confianca de 95%.

-ﬁ web NEES @

Para mais informacoes, visite
Varejo 360

[0 EAI0-Y D ST HEROCAD

varejo360.com | webjasper.com.br



( Pilulas de Conhecimento

Participacéo das Vendas em R$ por
SUB-FAMILIA DE PRODUTOS

O tradicional amplia lideranca e jd concentra 67,5% das
vendas, reforcando que o consumo ainda é fortemente
orientado por habito.

Opcdes como com sal sem pele e temperado mantém
relev@ncia, enquanto variagdes mais especificas, como
picante ou saborizado, dpresentam menor participacdo.

O shopper prioriza familiaridade e previsibilidade, com menor
experimentacgdo dentro da categoria.
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Fonte: Varejo 360 - Participacdo das Vendas em R$ por tipo de uso no estado de
S&o Paulo. Entre os anos de 2024 e 2025. Margem de erro de Ipp (para mais ou
para menos) com intervalo de confianca de 95%.
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Participa¢cdo das Vendas em R$ por
MARCA

A lideranga permanece consolidada com Elma Chips (27,2%),
ampliando ligeiramente sua participacdo. Yoki (16,4%)
mantém estabilidade na segunda posicdo, enquanto Dori
(12,6%) cresce e reforca presenga entre as principais marcas.

Pettiz apresenta retragcdo, enquanto marcas médias mantém
estabilidade. O bloco de outras marcas representa 11,8%,
iIndicando um mercado relevante, mas ainda concentrado nos
grandes players.

O cendrio mostra uma categoria com lideranga forte, mas
espaco competitivo no segundo e terceiro escaldes.
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A categoria de amendoim aperitivo movimentou
R$ 784,2 milhdes em 2025, registrando
crescimento de 9,1% no periodo analisado.
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Os dados mostram uma categoria concentrada, com
lideranca consolidada, preferéncia por sabores
tradicionais e forte presenca no atacarejo. Esses
movimentos adjudam varejistas e fornecedores a
ajustarem sortimento, exposicdo e estratégia de preco
com mais precisdo no ponto de venda.

Esse conteddo € uma parceria entre a Web Jasper e a
Varejo 360 Inteligéncia e Pesquisa de Mercado.
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e use esses dados como base para revisar o
mix e fortalecer sua estratégia na categoria
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